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INTRODUCERE

Capitalismul nu beneficiazd de cea mai buna imagine, iar
acesta este lucrul cel mai modest pe care il putem spune. Dacd am
intocmi o listd cu termenii si judecatile pe care le utilizam frecvent
in raportarea la liberalismul economic, atat in randul opiniei
publice, dar si in cercurile de intelectuali, nu incape nicio Indoiala
ca elementele incircate de valori negative le depasesc cu mult pe
acelea incarcate cu valorile cele mai pozitive. Un asemenea lucru
a fost adevarat ieri, tot atat de mult pe céat este valabil si astazi,
chiar daca diatribele anticapitalismului revolutionar si-au pierdut
vechea credibilitate. Capabil sa creasca bogatia, sa produca si sa
distribuie in abundenta bunuri de toate tipurile, capitalismul nu
poate surveni decat prin generarea unor crize economice §i
sociale profunde, accentuand inegalitatile, provocand catastrofe
ecologice majore, reducand protectia sociald, aneantizand capa-
citatile intelectuale si morale, afective si estetice ale indivizilor.
Urmadrind profitabilitatea si domnia banului, capitalismul apare
ca un tavalug care nu respecta nicio tradifie, nu venereaza niciun
principiu superior, fie acesta etic, cultural sau ecologic. Ca sistem
condus de un imperativ al profitului care nu are alt scop in afara
de sine Insusi, economia liberala expune un aspect nihilist, ale
carui consecinte nu sunt exclusiv somajul si insecuritatea
locurilor de muncg, inegalitatile sociale si dramele umane, ci si
disparitia formelor armonioase ale vietii, stingerea farmecului si
a bucuriei vietii In societate: un proces pe care Bertrand de
Jouvenel il numea ,pierderea amenitatii”l. Bogdtia lumii,
sdrdcirea existentelor; triumful capitalului, lichidarea stiintei de a
trai; supraputerea finantelor, proletarizarea modurilor de viata.

1 Bertrand de Jouvenel, Arcadie. Essais sur le mieux-vivre [1968], Paris,
Gallimard, coll. Tel, 2002, pp. 149-151.
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Capitalismul apare, tatodati; caun sistem incompatibil cu
0 viafa estetica demna de acest nume, cu armonia, frumusetea,
viata bund. Economia liberald ruineazi elementele poetice ale
vietii sociale: aceasta angajeazd, pe intreaga planets, aceleasi
peisaje urbane reci, monotone si lipsite de suflet, instaleazi peste
tot aceleasi francize comerciale, omogenizeazi modelele cen-
trelor comerciale, ale subdiviziunilor si lanturilor hoteliere, ale
retelelor de autostridzi, ale cartierelor rezidentiale, statiunilor
balneare si aeroporturilor: de la estla vest, dela nord la sud, avem
sentimentul cd aici este ca In oricare alti parte. Industria creeaz3
gunoiul kitsch si nu urmireste decat lansarea produselor arun-
cabile, intersanjabile, nesemnificative; publicitatea genereaza
poluarea vizuald a spatiilor publice; media vinde programe domi-
nate de prostie, vulgaritate, sex, violentd, altfel spus, ,timpuri ale
creierului uman disponibil”?, Se construiesc megapolisuri haotice
si axfisiante, care pun in pericol ecosistemul, inghetand senzatiile
si condamnénd fiintele la o trdire asemenea turmelor standar-
dizate intr-o lume fir3 arome, in vreme ce modul de productie
capitalist este stigmatizat ca barbaria moderni ce saraceste
sensibilul, ca ordinea economici responsabild pentru devastarea
lumii: ,eradicarea intregului pimant!”, ficandu-l ,nelocuibil din
toate punctele de vedere”2. Perspectiva este impartadsita pe larg:
dimensiunea frumusetii se retrage, cea a urgentei se extinde.
Procesul angajat de revolutia industriali continui inexorabil:
traim intr-o lume tot mai dizgratioasi care, zi dupa zi, se dezvolta.

Un tablou atit de implacabil este fird de cusur? Suntem
condamnati, intr-adevir, s3 il acceptim intru totul? Daci regatul
banului si al lacomiei are efecte incontestabil catastrofale asupra
planului moral, social $i economic, putem spune c3 va produce
efecte similare si in planul cu adevirat estetic? Este capitalismul
redus la aceasta masind a dezintegririi estetice si a deformarii
lumii? Poate hipertrofierea bunurilor s mearga mana in mani cu
atrofierea vietii sensibile si a experientelor estetice? Cum putem
gandi domeniul estetic in timpul expansiunii globale a economiei

! Dupd expresia lui Patrick Le Lay, care a niscut o adevirati polemicd in
2004. Referinta face parte din Executive Interim Management, Les
Dirigeants face au changement. Barométre 2004, Paris, Editions du
Huitiéme Jour, 2004.

? Jean-Paul Dollé, L'inhabitable capital. Crise mondiale et expropriation,
Fécamp, Lignes, 2010, p. 99.
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depiatd? Atat de multe sunt intrebarile la care ne propunem sa
raspundem aici.

Aspectele devastatoare ale economiei liberale se impun cu
0 asemenea evidentd Incat nici nu se poate pune problema vreu-
nui simbure de indoiala. Totusi, existd nu mai pufine realitadti
aventuroase care ne invitd sa regandim ceea ce se joaca pe scena
capitalismului de consum supradezvoltat. Trebuie sd radiogra-
fiem ordinea economica ale cirei efecte sunt mai putin unidimen-
sionale si mult mai paradoxale decéat o afirma criticii sai depasiti.

De-a lungul istoriei sale seculare, logicile productive ale
sistemului s-au schimbat. Timpul nu mai este rezultatul intalnirii
dintre productia industriala si culturd, care de acum se dau unor
universuri separate, radical ireconciliabile; suntem in momentul
n care sistemele de productie, distributie si consum sunt impreg-
nate, penetrate, remodelate de operatii de naturd fundamental
esteticd. Stilul, frumusetea, mobilizarea gusturilor si a sensibi-
litatilor se impun in fiecare zi, cu mai mult aplomb, ca imperative
strategice ale marcilor: traversam un mod de productie estetic
care defineste capitalismul hyperconsumului. In industriile de
consum, designul, moda, publicitatea, decoratiunile, cinema-ul,
business show-urile au creat in masa productii incdrcate de
seductie, au vehiculat afecte si sensibilitate, angajand un univers
estetic proliferant si eterogen prin ecletismul stilurilor dezvol-
tate. Odati cu estetizarea economiei, traim intr-o lume marcata
de abundenta stilurilor, a designului, a imaginilor, a naratiunilor,
a peisagismului, a spectacolelor, a muzicii, a productiei cosmetice,
a siturilor turistice, muzeelor si expozitiilor. Astfel, capitalismul
angajeazd o lume ,nelocuibild”, in care ,cea mai rea dintre lumile
posibile”! sta in egala masura la originea unei veritabile economii
estetice si a unei estetizdri a vietii cotidiene: pretutindeni, realul
se constituie ca o imagine care integreaza o dimensiune estetico-
emotionald devenitd centrala in competitia In care sunt implicate
mircile. Aceasta este ceea ce am numit capitalism artistic sau
creativ transestetic, care se caracterizeaza prin cresterea pon-
derii pietelor sensibilitatii si designului de proces, prin operarea
sistematicd a stilizarii bunurilor si locurilor de piata, prin
integrarea generalizata a artei, a look-ului si afectului in universul

1 Dupa titlul in limba franceza al uneia dintre cartile lui Mike Davis: Le
pire des mondes possibles. De I'explosion urbaine au bidonville global, trad.
fr. Jacques Mailhos, Paris, La Découverte, 2006.
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consumerist, Greand un peisaj economic mondial haotic si, in
acelagi timp, stilizand lumea de zi cu zi, capitalismul este mai
putin un capcaun care isi devoreazi proprii copii decat un Janus
cu doua fete.

Acesta este modul in care cresterea capitalismului financiar
contemporan nu exclude aparitia unui capitalism de natur3 artis-
ticd In ruptura fatd de modul fordist de reglementare a economiei.
Prin aceasta, nu ar trebui inteles un capitalism care, mai putin cinic
sau mai pufin agresiv, s-ar intoarce nu impotriva imperativelor de
rafionalitate contabild si de rentabilitate maximalj, ci favoarea
unui nou mod de functionare exploatind rational si de o manier
generalizatd dimensiunile estetico-imaginare emotionale, in sco-
purile de a obtine profit si de a cuceri pietele. Rezulti ci noi
suntem fintr-un ciclu recent marcat de o relativa diferentiere a
sferelor economice si estetice, prin dereglementarea distinctiilor
dintre economie si esteticd, industrie si stil, modi si arti,
divertisment si culturd, comercial si creativ, culturd de mas3 si
culturd inaltd: acum, in economiile hypermodernititii, aceste
sfere se hibridizeazd, se amestecs, se scurtcircuiteazi, se intre-
patrund. O logica a diferentierii care este mai putin postmoderni
decat hypermodernitatea, desi ambele se inscriu in dinamica de
fond a economiilor moderne caracterizate de optimizarea rezul-
tatelor si a calculului sistematic al costurilor si beneficiilor. Para-
doxul: cu cat se impune mai mult exigenta rationalititii cifrate a
capitalismului, cu atat aceastd acord3 o importanti fundamentali
dimensiunilor creative, intuitive, emotionale. Profunzimea este-
ticd a hypermodernititii este ,fiica apelor reci ale calculului
egoist” (Marx), a culturii moderne, a rationalititii instrumentale
si a eficientei economice.

In acest sens, incadrarea (Heidegger) este, mai mult ca
niciodatd, legea cosmosului hypermodern, cu exceptia faptului ci
dominatia rationalitatii productive si a pietei nu elimini ascen-
siunea logicilor sensibile si intuitive, calitative si estetice.
Simultan, uniformitatea planetard in ,a calcula totul”! nu trebuie
sa ascundd cresterile creatiilor in scopuri emotionale. Legea
omogend a incadrdrii si economisirii lumii este aceea care
conduce la o estetizare nelimitati si in acelasi timp pluralist3,
lipsita de unitate si de criterii consensuale. Prin urmare, noua fazi

! Martin Heidegger, Essais et conférences [1954], trad. fr. André Préau,
Paris, Gallimard, coll. Tel, 1980, p. 109.
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a modernitatii pe care o caracterizim este aceasta: dupa
momentul industrial productivist, iatd varsta hypermodernitatii,
totodata ,reflexiva”! si, totodatd, emotional-estetica.

CELE PATRU VARSTE
ALE ESTETIZARII LUMII

Odata cu capitalismul artistic, se instituie o forma inedita
de economie, de societate si de arta de-a lungul istoriei. Fara
indoiald, activitatea estetica este ea Insdsi o dimensiune consub-
stantiala lumii ,,uman-sociale”, asa cum ar spune Marx, In scrierile
sale de tinerete, lume care se distinge de universul animal prin
aceea ca nu poate fi amenajata fara a lua in considerare ,legile
frumusetii”2. Oriunde si oricand In societatile ,primitive”, lipsite
de scriiturd, oamenii au produs o multitudine de fenomene
estetice, care au ca dovada rupestrul, picturile corporale, codurile
culinare, obiectele sculptate, mastile, coifurile, muzica, dansurile,
sarbatorile, jocurile, formele de locuire. Orice societate care se
angajeaza, intr-o manierd sau alta, Intr-un travaliu al stilizarii sau
Jartisticizarii”3 lumii este aceea care ,singularizeaza o epoca sau
0 societate” prin umanizarea si socializarea sensurilor si a
gusturilor.

Aceastd dimensiune antropologica si transistorica a activi-
tatii estetice apare indeobste de-a lungul formelor si a structurilor
sociale extrem de diferite. Doar pentru a reliefa ce are drept
specific estetizarea hypermodernd a lumii am putea adopta,
intr-o opticd panoramicd, puncte de vedere dominante perioade
indelungate, schematizind in extremis logici constitutive ale

1 Ulrich Beck, La Société du risque. Sur la voie d’'une autre modernité, trad.
fr. Laure Bernardi, Paris, Aubier, 2001.

2 Karl Marx, Manuscrits de 1844, économie politique et philosophie
[OEuvres complétes, tVII], trad. fr. Emile Bottigelli, Paris, Editions
sociales, 1962, p. 64.

3 Concept preluat de la Charles Lalo, Introduction a I'Esthétique, Paris, A.
Colin, 1912. A se vedea, in egald masura, Alain Roger, Nus et paysages.
Essai sur la fonction de I'art [1978], Paris, Aubier, 2001.

4 Marcel Mauss, ,Esthétique”, In Manuel d’'ethnographie [1947], Paris,
Payot, coll. Petite bibliothéque Payot, 1970, p. 88.
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marilor modeleistorice in raportcu artasi cu socialul. Din aceasta
perspectivd, putem distinge patru mari modele ,pure” care au
organizat de-a lungul istoriei procesul imemorial al estetizarii
lumii.

Artizanarea ritualicd

Timp de milenii, artele dominante ale societatilor asa-zis
primitive nu au fost create numai cu intentia estetica si in vederea
unui consum pur estetic, ,dezinteresat” si gratuit, ci mai ales intr-
un scop fundamental ritualic. In asemenea culturi, ceea ce relevi
un stil nu poate fi detasat de organizarea religioasd, magica,
comunitara si sexuala. Inserate in sisteme colective care le dau
sens, formele estetice nu sunt fenomene care functioneaza
autonom si separat: structura sociald si religioasa este aceea care
regleaza Indeobste jocul formelor artistice. Din acest punct de
vedere, discutdm despre societdti in care conventiile estetice,
organizarea sociala si religioasd sunt structural legate si
nediferentiate. Traducidnd organizarea cosmosului, ilustrand
mituri, exprimand tribul, clanul, sexul, ritmidnd momentele
importante ale vietii sociale, mastile, coifurile, machiajele si
tatuajele, sculpturile, dansurile, toate indeplinesc o functie si o
valoare ritualici si religioasa.

Pentru cd arta nu are o existenta separatd, aceasta
informeaza asupra totalititii vietii: a deroga, a munci, a schimba,
a combate, toate aceste activitati comporti dimensiuni estetice
care pe cat sunt de futile sau de periferice, pe atit sunt de
necesare pentru succesul diferitelor operatiuni sociale sau
individuale. Nasterea, moartea, ritualurile de trecere, vAnatoarea,
mariajul, razboiul fac loc In mod privilegiat unui travaliu de
artizanare, faurit din dansuri, cantece, fetisuri, recitiri ritualice,
diferentiate strict dupa varsta si dupa gen. in aceasti artizanare,
formele nu sunt destinate pentru a fi admirate pentru frumusetea
lor, ci pentru a da putere practici: a birui maladiile, a contracara
spiritele negative, a face sd cada ploaia, a face aliante cu mortii. O
buna parte dintre obiectele ritualice nu sunt fabricate pentru a fi
conservate; sunt aruncate, distruse dupa folosire sau pictate
inainte de oricare altd noud ceremonie. Artistii profesionisti
ilustreaza, produc opere de arte dezinteresate, iar toate acestea

=n =n

pot urmdri termeni precum ,artd”, ,esteticd”, ,frumusete”. Si, in
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acelasi timp, dupa cum sublinia Mauss,,,importanta fenomenelor
estetice In orice societate care ne precede este considerabild”l.

Un astfel de control colectiv asupra formelor estetice nu
exclude, in aceasta forma sau in aceasti situatie, o anumita liber-
tate a creatiei sau expresivitatea individuala. Dar sunt fenomene
limitate si punctuale; practicile estetice in aceste societdti sunt
funciar comandate de functiile lor religioase cultice si sociale,
insotite de reguli extrem de precise. Oriunde artele sunt executate
in conformitate cu reguli draconice si cu fidelitate fata de traditie.
Nu este vorba aici despre inovare sau despre inventarea unor noi
coduri si de supunerea fatd de canoanele primite de la strimosi
sau de la zei. Este o artizanare ritualica traditionala, religioasa,
care a marcat cel mai lung moment din istoria stilurilor: o
artizanare pre-reflexiva, fard sisteme de valori esentialmente
artistice, fara desen estetic specific si autonom.

Estetizarea aristocraticd

Mostenitor al Antichitdtii clasice?, umanismul Renasterii
reabiliteazad si revendica in mod expres un al doilea moment care
se instituie la sfarsitul Evului Mediu si se intinde pana in secolul
al XVIlI-lea. Acesta constituie premisele esteticii moderne, odata
cu aparitia statutului de artist, detasat de cel al artizanului; cu
ideea de putere creatoare a artistului-geniu semnandu-si lucra-
rile; cu unificarea artelor particulare In conceptul unitar de Arta
in sensul sau modern, aplicindu-se tuturor artelor frumoase,
odatd cu operele destinate sa placa unui public angajat si instruit,
fara ca pur si simplu sa comunice Invataturile religioase si sa

1 Ibid, p. 87.

Z Nu acesta este locul pentru a dezvolta ceea ce se intdmpla cu Grecia
antica in relatia sa cu arta. Sa subliniem doar importanta exceptionald a
acestui momentdin istoria artei, operele ei fiind un model de perfectiune
esteticd de dinainte de Renastere si pana in zilele noastre: este ceea ce
Renan a numit , miracolul grecesc”. Au fost impuse principiile armoniei,
echilibrului proportiilor, simetriei, justei masuri. Procesul de estetizare
nu mai este detasat de proiectul de purificare a formelor, de scopul unei
frumuseti idealizate si echilibrate, sinonim cu eleganta si gratie. Arta nu
imitd natura, trebuie si o sublimeze, si o transfigureze exprimind
frumusetea ideald, perfectiunea armonioasa care este aceeasi cu cea a
Cosmosului.
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raspunda exigentelor demnitarilor Bisericii. Misiunea cu adeva-
rat esteticd a artei Incepe sa prinda contur, artistul trebuind sa se
forteze pentru a elimina toate imperfectiunile si pentru a cauta
imaginile conforme cu ceea ce este cel mai frumos, cel mai
armonios in naturd. Odata cu emanciparea progresiva a artistilor
fatd de bresle, acestia beneficiaza in baza contractelor cu
comisionarii de o marja de initiativd necunoscutd pana atunci:
aventura autonomizarii domeniului artistic si estetic incepuse.

Acest moment secular este contemporan vietii de curte,
aparitiei modei si jocurilor sale de elegantd, trasaturilor bunelor
maniere, dar si unei arhitecturi care ofera imaginea insesi a
rafinamentului si a gratiei, a unui urbanism de inspiratie estetica,
a gradinilor care seamini cu tablourile cu terase, sculpturi, lacuri,
fAntani, vaste perspective destinate si farmece si sd incante
privirea. Nu mai existd doar comodititi, ci si gratia formelor
armonioase, placerea estetica, asa-numitele venustas (Alberti) in
orasele incintatoare, frumoase, ,de aparenta delectabile si de un
placut sejur” (Francesco di Giorgio Martini). Artistii sunt chemati
sd convietuiasca la curtile europene pentru a crea decoruri
magnifice, zugravind interiorul castelelor si dispundnd ordinea
parcurilor. Bisericile vrand sa seducd si sa atraga adepti, ofera
odatd cu varsta barocului un spectacol teatral al intrarilor cu
fatade supraincircate, cu sculpturi care dispar printre orna-
mente, cu efecte de optici, cu jocuri de umbre si lumini, baldachin,
tabernacul, scaune, potire, ciboriu decorat cu mandrie, toatd
angajeaza o artd exuberanta care se degajeaza pentru a crea un
spectacol grandios, pentru a pune In valoare frumusetea deco-
rului si splendoarea ornamentelor. Monarhii, printii, clasele
aristocrate se intrec in mari lucrari destinate prefacerii vilelor si
resedintelor lor dintre cele mai admirabile; acestia edifica toate
castelele marcate prin eleganta stilului, construiesc palate, hote-
luri, vile somptuoase inconjurate de parcuri imense populate de
statui si incredintate celor mai buni arhitecti; acestia remo-
deleazd orasele dupa perspectiva estetica in spatii compuse din
case cu fatade armonioase si aliniate, cu strazi oferind efecte de
mare perspectiva: infrumusetarea vilelor a devenit un obiectiv
politic major. Se impune o artad urband pusa In scena spectaculara
de orasul si de natura care innobileaza Imprejurimile locuite,
dand prestigiu, maretie si glorie regilor si printilor.

fncepand cu Renasterea, arta, frumusetea, valorile estetice
au primit o valoare, o demnitate, o importanta sociala noua in
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constituirea -amenajamentului “urban.” Arhitecturile, gradinile,
mobilierul, operele de cristal si de faianta derivate in pictura si
sculpturd, ideile armoniei si proportiei. Gustul pentru arta si
vointa de stilizare a cadrelor vietii care functioneaza ca o maniera
de auto-afirmare sociald, ca o maniera de a marca rangul si a da
prestigiu celor care detin puterea. De-a lungul acestui ciclu,
intregul proces de intensa estetizare (elegants, rafinament, gratie
a formelor) desfasurat in sferele inalte ale societitii nu este
impulsionat de logica economicj, ci este sustinut de logica sociala,
de strategiile politice pentru teatralizarea puterii, de imperativul
aristocrat pentru reprezentarea sociald si pentru primatul
competitiilor pentru statut, dar si de privilegiul constitutiv al
societatilor holiste unde importanta relatiilor interumane
importa relatia dintre oameni si lucruril.

Eclipsarea universului cavaleresc, dezarmarea marilor
seniori, constituirea unei societdti si a vietii de curte, laicizarea
unui anumit numar de valori au facut posibil procesul elitist al
stilizarii formelor, estetizdrii normelor vietii si gusturilor (rafi-
narea decorurilor si a interesului pentru muzicd, galanteria
frumoasa, arta conversatiei, eleganta limbajului si a modei): o
primda forma de societate estetici este ndscuti in inima
societitilor aristocrate ale Vechiului Regim. Inceputul romanului
Printesa de Cléves, emblematic pentru aceastd societate de curte
si pentru aceasta ,civilizatie de moravuri”2, o constati ca o
evidentd: ,maretia si galanteria nu aparusera niciodata in Franta
cu atata stralucire”s.

Estetizarea modernd a lumii
Al treilea mare moment istoric menit sd organizeze

raporturile dintre arta si societate corespunde epocii moderne In
Occident. Gasindu-si implinirea Incepand cu secolele XVIII si XIX,

1 A se vedea Louis Dumont, Homo squalis. Genése et épanouissement de
l'idéologie économique [1977], Paris, Gallimard, coll. Tel, 2008, p. 13.

2 Titlul in limba franceza al lucrarii fundamentale a lui Norbert Elias: La
Civilisation des moeurs [1939], trad. fr. Pierre Kamnitzer, Paris, Calmann-
Lévy, coll. Archives des sciences sociales, 1973.

3 Mme de Lafayette, La Princesse de Cléves [1678], Paris, Gallimard, coll.
Folio Classique, 2000, p. 37.
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acest moment coincide ‘cu dezvoltarea unei sfere artistice mult
mai complexe, mult mai diferentiate, fiind eliberatoare de
puterile religioase si nobiliare anterioare. In vreme ce artistii se
sustrag treptat de sub autoritatea bisericii, a aristocratiei, apoi de
sub dominatia burghez3, arta se impune ca un sistem de inalt3
autonomie posedand toate instantele pentru selectie si consa-
crare (academii, saloane, teatre, muzee, piete, colectionari, edi-
turi, critici i reviste), precum si legile sale, valorile si principiile
proprii pentru legitimitate. Pe masurd ce cimpul artei se
autonomizeazd, artistii revendica o tot mai inaltd si puternica
libertate creatoare a operelor, care nu exista decit pentru sine si
care nu se mai pliaza de aici inainte pe cererile venite din ,spate”.
O emancipare sociala artistilor cu totul relativ, in sensul in care
este dependentd de un nou gen, o dependentd economici cu
privire la legile pietei.

Dar in timp ce arta in sine isi revendica orgolioasa suvera-
nitate prin dispretul fata de bani si ura fata de lumea burghez3,
aceasta se constituie ca o artd comerciala ce odata intoarsa spre
cdutarea profitului, a succesului imediat si temporar, tinde s3
devind o lume economicia, asa cum sunt toate celelalte,
adaptandu-se cererilor publicului si ofertei produselor fird
riscuri, prezentand uzurd morald rapida. Totul opune aceste doud
universuri ale artei: estetica lor, publicul lor, dar si raportul lor cu
economicul. Epoca moderna s-a constituit prin opozitia radicala
dintre arta si comert, cultura si industrie, arta si divertisment, pur
si impur, autentic si kitsch, arta elitelor si cultura maselor,
avangardele si institutiile. Un sistem constituit din doui moduri
antagonice de productie, circulatie si distributie, care este
dezvoltat in esentd numai in limitele lumii occidentale.

Aceasta configurare istorico-sociald aduce cu sine o
bulversare generald a valorilor, arta regisindu-se investiti cu o
misiune mai Inalta ca oricand. La sfarsitul secolului XVIII, Schiller
afirma ca educatia estetici si practicile artei sunt cele care au
determinat umanitatea si poate avansa citre libertate, citre
ratiune si cdtre Bine. Pentru romanticii germani, frumosul
reprezintd o cale de acces cdtre Absolut, fiind plasat, alituri de
artd, In topul ierarhiei valorice. Epoca moderna a constituit cadrul
in care s-a realizat o exceptionald sacralizare a poeziei si artei,
singurele recunoscute ca fiind capabile s exprime adevarurile
cele mai fundamentale asupra vietii si asupra lumii. In timp ce in
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